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浅议线上线下教学一体化的困境与优化

——以广告创意表现课程为例

袁立辉

武汉传媒学院湖北武汉 430205

[摘要]在信息化时代背景下，教育领域正经历着前所未有的变革。线上线下教学一体化作为新兴的教

学模式，不仅丰富了教学手段，还为学生提供了更加灵活多样的学习途径。广告创意表现课程作为广告

学专业的核心课程，其实践性和应用性极强，对学生的创意能力和实践能力有着较高的要求。因此，如

何有效利用线上线下教学一体化模式，提升广告创意表现课程的教学质量，成为当前教育工作者亟待解

决的问题。
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一、广告创意表现课程概述

广告创意表现课程旨在培养学生的广告

创作能力和创意思维，通过理论与实践相结

合的方式，使学生掌握广告创作的基本方法

和技巧。该课程不仅要求学生具备扎实的专

业知识，还要求学生能够灵活运用所学知识

进行创意实践。在“互联网+教育”的背景

下，线上线下教学一体化模式为广告创意表

现课程的教学提供了新的思路和方法。

三、线上线下教学一体化模式的应用与

实践

（一）线上线下教学一体化模式的特点

线上线下教学一体化模式将线上教学与

线下教学有机结合，实现了教学资源的优化

配置和教学方法的创新。该模式具有以下特

点：

1.灵活性：学生可以根据自己的时间和

节奏进行学习，不受时间和地点的限制。

2.互动性：线上教学平台提供了丰富的

互动功能，如在线讨论、实时答疑等，增强

了师生之间的交流与互动。

3.个性化：教师可以根据学生的学习情

况和兴趣爱好，提供个性化的学习资源和指

导。

（二）广告创意表现课程中线上线下教

学一体化模式的应用

在广告创意表现课程中，线上线下教学

一体化模式的应用主要体现在以下几个方

面：

1.课前准备阶段：教师利用线上教学平

台发布预习任务，提供相关的学习资料和视

频教程。学生则通过线上学习，对课程内容

进行初步了解和掌握。

2.课中实施阶段：在线下课堂中，教师
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结合 PPT、案例分析等形式，对课程内容进

行深入讲解和演示。同时，通过线上直播、

在线答疑等方式，及时解决学生在学习过程

中遇到的问题。

3.课后评价阶段：教师利用线上教学平

台发布课后作业和测试，对学生的学习情况

进行检查和评估。同时，通过在线问卷、学

生反馈等方式，收集学生对教学效果的意见

和建议，为后续的教学改进提供参考。

四、广告创意表现课程中线上线下教学

一体化模式面临的困境

尽管线上线下教学一体化模式在广告创

意表现课程中取得了一定的成效，但在实际

应用过程中仍面临一些困境和挑战：

（一）学生自主学习时间不充足

由于广告创意表现课程的内容较为繁

杂，需要学生投入大量的时间和精力进行学

习和实践。然而，在实际教学中，部分学生

由于学业压力、课外活动等原因，难以保证

充足的自主学习时间，导致线上学习效果不

佳。

（二）课堂纪律难以保障

在线上线下混合教学模式下，教师的课

堂管理难度增加。部分学生在线上学习过程

中存在迟到、早退、旷课等现象，影响了课

堂纪律和教学效果。同时，由于线上教学平

台缺乏有效的监管机制，部分学生存在抄

袭、作弊等不端行为，损害了教学公平性和

学术诚信。

（三）教学内容与实际工作脱节

广告创意表现课程是一门实践性和应用

性极强的课程，要求学生能够将所学知识灵

活运用到实际工作中。然而，在实际教学

中，部分教师过于注重理论知识的传授，忽

视了与实践的结合，导致教学内容与实际工

作脱节。这不仅影响了学生的学习兴趣和积

极性，还限制了学生创新能力和实践能力的

培养。

（四）教师线上线下教学能力有待提升

线上线下教学一体化模式对教师的教学

能力提出了更高的要求。然而，在实际教学

中，部分教师缺乏线上教学的经验和技能，

难以有效运用线上教学平台进行教学设计和

实施。同时，部分教师对线上线下混合教学

模式的理解不够深入，缺乏有效的教学策略

和方法，影响了教学效果的提升。

五、广告创意表现课程线上线下教学一

体化模式的优化策略

针对上述困境和挑战，本文提出以下优

化策略，以提升广告创意表现课程线上线下

教学一体化模式的教学效果和质量：

（一）加强学生自主学习能力的培养

为了提高学生的自主学习能力，教师可

以通过以下方式进行引导和培养：

1.制定明确的学习目标和计划：在课前

准备阶段，教师应为学生制定明确的学习目

标和计划，引导学生合理安排学习时间和进

度。

2.提供丰富的学习资源和指导：在线上

教学平台中，教师应提供丰富的学习资源和

指导材料，包括视频教程、案例分析、学习

笔记等，帮助学生更好地理解和掌握课程内



2025 年 9 月 教育教学高峰论坛 Sep. 2025

第 66 期 No.66

容。

3.建立有效的学习激励机制：教师可以

通过设置学习积分、奖励机制等方式，激发

学生的学习积极性和动力，鼓励学生积极参

与线上学习和实践活动。

（二）加强课堂纪律管理和监管机制建

设

为了保障课堂纪律和教学效果，教师可

以通过以下方式进行管理和监管：

1.建立严格的考勤制度：教师可以通过

线上教学平台的考勤功能，对学生的出勤情

况进行实时监控和管理，确保学生按时参加

线上学习和线下课堂。

2.加强作业和测试的监管：教师可以通

过线上教学平台发布作业和测试，并设置截

止时间和提交要求。同时，通过在线批改、

反馈等方式，及时对学生的作业和测试情况

进行检查和评估。

3.建立学术诚信机制：教师可以通过签

署学术诚信承诺书、开展学术诚信教育等方

式，加强学生的学术诚信意识。同时，对于

抄袭、作弊等不端行为，应给予相应的惩罚

和警示。

（三）加强教学内容与实践的结合

为了加强教学内容与实践的结合，教师

可以通过以下方式进行改进和创新：

1.引入实际案例和项目：教师可以结合

广告行业的实际案例和项目，将课程内容与

实践相结合，使学生能够更好地理解和掌握

所学知识。同时，通过参与实际项目和案例

的分析与创作，提升学生的实践能力和创新

思维。

2.开展校企合作和实习实训：教师可以

积极与企业合作，开展校企合作项目和实习

实训活动。通过与企业合作，为学生提供更

多的实践机会和平台，使学生能够深入了解

广告行业的运作流程和市场需求。同时，通

过实习实训活动，提升学生的职业素养和实

践能力。

3.建立实践教学评价体系：教师可以通

过建立实践教学评价体系，对学生的实践能

力和创新成果进行客观、全面的评价。同

时，根据评价结果，及时调整和改进教学内

容和方法，以更好地满足学生的实践需求和

发展要求。

（四）提升教师线上线下教学能力

为了提升教师的线上线下教学能力，教

师可以通过以下方式进行培训和学习：

1.参加线上线下教学培训：教师可以参

加学校或机构组织的线上线下教学培训活

动，学习线上教学平台的使用方法和教学策

略。同时，通过与其他教师的交流和分享，

借鉴优秀的教学经验和做法。

2.加强教学研究和创新：教师可以积极

进行教学研究和创新实践，探索适合广告创

意表现课程的线上线下混合教学模式和方

法。同时，通过撰写教学论文、参加教学比

赛等方式，不断提升自己的教学水平和能

力。

3.建立教学反馈机制：教师可以通过建

立教学反馈机制，及时收集学生对教学效果

的意见和建议。同时，根据反馈结果，不断
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调整和改进教学内容和方法，以更好地满足

学生的学习需求和发展要求。

六、结论

线上线下教学一体化模式为广告创意表

现课程的教学提供了新的思路和方法。然

而，在实际应用过程中仍面临一些困境和挑

战。通过加强学生自主学习能力的培养、加

强课堂纪律管理和监管机制建设、加强教学

内容与实践的结合以及提升教师线上线下教

学能力等措施的实施，可以有效提升广告创

意表现课程线上线下教学一体化模式的教学

效果和质量。
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Analysis of the difficulties and optimization of online and offline teaching integration

—— Taking advertising creative performance course as an example

Yuan Lihui

Wuhan Media College, Wuhan, Hubei 430205

Abstract:In the digital age, the education sector is undergoing unprecedented transformation.

The blended learning model, as an innovative teaching approach, not only diversifies instructional

methods but also provides students with flexible and varied learning pathways. Serving as a core

curriculum in advertising studies, the Advertising Creativity and Presentation course demands

strong practical application skills and creative capabilities from students. Therefore, how to

effectively utilize this blended learning model to enhance teaching quality in advertising education

has become an urgent challenge for educators today.

Keywords: integration of online and offline teaching; Advertising Creative Performance

Course; teaching difficulties


